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ESTRATÉGICO OBJETIVO DE LA ESTRATEGIA

DEFINICIÓN TEÓRICA DESAFÍO DE PEPBITE

Resolver desafío estratégico entendido como 

el problema central al que se va a enfrentar la 

empresa (PEPEBITE) en el futuro.
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Lo hacemos para 

intentar asegurar 

la supervivencia 
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DESAFÍO 

MANAGEMENT

COMPLEJIDAD 

ESCENARIO

Ser relevantes para consumidores y clientes en un 

escenario competitivo marcado por el oligopolio de la 

distribución y el imperio de la marca de distribución
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